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un branding fort 

naturellement
pour attirer le premium

TI
PS

 10
Hanane RISAYINDI - une connection mutuelle que tu ne vas pas regretter

changez votre destin avec les top  tips
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Attire le PREMIUM
Je t’offre ici ma démarche pour attirer davantage de 

clients premiums

Pas de changement de ta personnalité
Mais un regard acéré sur ces détails qui changent 

tout 

En fin de carrousel : une série de questions de 
consultance EN CADEAU qui pourrront t’aider.
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AVANT
UNE IDENTITÉ FORTE MAIS PAS ENCORE PREMIUM

Une couleur orange très présente (vive et 
chaleureuse)

Des visuels dynamiques et joyeux

Mais pas encore dans les codes du haut de gamme
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OBJECTIF DE LA REFONTE
Garder mon identité chaleureuse et impactante

Intégrer plus de sobriété, de structure et d’éléments 
premium

Mettre en valeur mon expertise sans perdre mon 
style unique
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CE QUE J’AI CHANGÉ SUR MA BANNIÈRE
POUR GARDER UNE IDENTITÉ FORTE ET PREMIUM

Palette couleurs retravaillée avec des tons premium 
Orange Vif + Orange Terre + Charcoal Grey

Ajout d’un mandala doré raffiné jaune pour la 
touche luxe

Typographie plus fine et espacée
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TIP RESSOURCE
Pour rechercher ta palette de couleurs 

Le site que j’adore :
colorhunt.co
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APRÈS
UNE IDENTITÉ FORTE ET PREMIUM

Sensation d’élégance, tout en gardant mon énergie
Identité cohérente et professionnelle

Impact renforcé auprès des prospects premium
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POUR RESTER COHERENTE
J’ai aussi retravaillé la partie SELECTION

Pour upgrader les visuels 
et les textes en mode premium (vocabulaire, intention 

émotionnelle)
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AVANT / APRÈS
VIGNETTES DE SÉLECTION

Avant : couleurs vives, gros textes, beaucoup 
d’éléments

Après : fond premium, espace, éléments visuels 
raffinés, mandala doré léger en filigrane

Résultat : des vignettes qui attirent l’œil sans 
agresser, et qui racontent une histoire visuelle 

cohérente

Tu veux voir ce 
que ça donne ?

Moi aussi
Hop 

Slide suivante !
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AVANT / APRÈS
VIGNETTES DE SÉLECTION
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JE T’OFFRE CES QUESTIONS
Pour ALLER + LOIN dans ton branding

• Quelle est ta niche ? Qui veux-tu 
impacter profondément ?

• Quelle transformation veux-tu 
provoquer chez ces personnes ?

• Si ton message ne devait toucher 
qu’un seul type de personne, qui 

serait-ce ?

• Qu’est-ce qui, dans ton parcours, te 
rend légitime et unique pour porter ce 

message ?

• Quelles valeurs fortes doivent 
transparaître dans tes visuels ?

• Quelles couleurs te représentent toi, 
et quelles couleurs parlent à ton client 

idéal ?

• Ton client idéal est-il dans une 
posture de recherche de solution, de 
quête de sens ou de besoin d’impact 

immédiat ?

• Tes visuels donnent-ils une 
impression de fiabilité, énergie, 

confiance, originalité, audace, sérénité 
? Laquelle veux-tu prioriser ?

• Ton univers visuel est-il aligné avec 
le niveau d’investissement que tu 

attends de tes clients ?

• Et si tu devais enlever 50 % des 
éléments de ton identité visuelle, que 

garderais-tu absolument ?
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AVANT / APRÈS
CAS CLIENT

Il n’avait aucun positionnement au départ, il 
s’adressait à tout le monde.

Après consultance : 
Clients premium de type chefs d’entreprise 

investisseurs et retraités exigeant confiance et 
discrétion mêlées d’excellence.
+ focus géographique et budget
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CAS CLIENT
VIGNETTES DE SÉLECTION



je suis Hanane

que tu ne penses...
tu auras + d’impact

TI
PS

Abonne toi maintenantet active la cloche 

en suivant mes tips !


